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АННОТАЦИЯ  ABSTRACT  

В даннои  работе на примере двух телепе-

редач формата «стендап» — «Открытыи  мик-

рофон» (2017–) на русском языке и “脱口秀大

会” (2017–2022) на китаи ском языке — иссле-

дуется функционирование персуазивнои  стра-

тегии самопрезентации. Представлены основ-

ные классификации тактик рассматриваемои  

стратегии, выдвинутые отечественными и за-

рубежными уче ными. Актуальность обусловле-

на возрастающим в лингвистике интересом  

к явлениям персуазивности вне политического  

и рекламного дискурса и заключается в опреде-

лении основного деи ствующего аппарата однои  

This paper investigates the functioning of 

the persuasive strategy of self-presentation. For 

the analysis in this paper, we examine the exam-

ples from two stand-up TV programs — “Open 

mic” (2017–) in Russian and “脱口秀大会” (2017–

2022) in Chinese. The article also presents the 

main classifications of self-presentation strategy 

tactics, put forward by domestic and foreign scien-

tists. The relevance of the study is due to the 

growing interest in linguistics to the phenomena 

of persuasiveness outside of political and advertis-

ing discourse and consists in determining the 

main operating apparatus of one of the secondary 
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из вторичных персуазивных стратегии  — стра-

тегии самопрезентации — в речи носителеи  

русского и китаи ского языков. Цель данного 

исследования — анализ реализации стратегии 

самопрезентации в речи россии ских и китаи -

ских комиков посредством разных тактик  

и комплексом языковых средств. Установлено, 

что тактика самопрезентации в китаи скои  ре-

чи в основном направлена на создание негатив-

ного образа оратора. В русскои  речи средства 

даннои  стратегии могут быть направлены на 

создание положительного имиджа оратора, но 

с ироничным подтекстом. В работе также опре-

делены наиболее частотные тропы и стилисти-

ческие приемы реализации персуазивности, 

среди которых контекстуальная антитеза, са-

моирония, элементы или полные версии устои -

чивых выражении  и народных речении  и др. 

Ключевые слова. Персуазивная коммуни-

кация, воздеи ствующии  потенциал, инструмен-

ты персуазивности, стратегия самопрезентации. 
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persuasive strategies — the strategy of self-

presentation — in the speech of native speakers of 

Russian and Chinese. The purpose of this study is 

to analyze the implementation of the strategy of 

self-presentation in the speech of Russian and Chi-

nese comedians through different tactics and a set 

of linguistic means. It has been established that the 

tactics of self-presentation in Chinese speech is 

mainly aimed at creating a negative image of the 

speaker. In Russian speech, the means of this strat-

egy can be aimed at creating a positive image of the 

speaker with ironic overtones. The work also iden-

tifies the most frequent tropes and stylistic tech-

niques for the implementation of persuasiveness, 

including contextual antithesis, self-irony, elements 

or full versions of idioms and folk sayings, etc. 

Keywords. Persuasive communication, influ-

encing potential, tools of persuasion, self-

presentation strategy. 
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В данном исследовании рассматривается 

функционирование персуазивных тактик стра-

тегии самопрезентации в дискурсе участников 

ток-шоу («Открытыи  микрофон» на русском  

и “脱口秀大会” на китаи ском языке) в формате 

«стендап». Цель работы — посредством разных 

тактик и комплекса языковых средств проана-

лизировать дискурс выступающих, определить 

выстаиваемыи  ими образ оратора. В качестве 

материала было отобрано 10 китаи ских и 5 рос-

сии ских передач разных годов. 

В медиадискурсивном жанре ток-шоу пер-

суазивная коммуникация играет не последнюю 

роль. Для наиболее эффективнои  реализации 

воздеи ствующего потенциала высказывания 

ораторы используют как генеральную, т.е. ос-

новную, так и вторичные персуазивные страте-

гии. В рамках данного исследования мы будем 

рассматривать одну из стратегии , как правило, 

причисляемых к рекламному или политическо-

му дискурсам, обладающим наиболее явнои  

воздеи ствующеи  направленностью, — страте-

гию самопрезентации.   

Обладающая речевым воздеи ствием стра-

тегия самопрезентации бывает положительнои  

или отрицательнои  (Schneider 1981, Бахтикере-

ева, Валентинова 2022, Сунь, Калинин, Игна-

тенко 2021). Ориентированность оратора на 

положительную самопрезентацию обусловлена 

задачеи  создания им своего положительного 

имиджа в глазах аудитории или поддержания 

хорошеи  репутации, отрицательная нацелен-

ность самопрезентации, в свою очередь, выра-

жается в намеренном формировании оратором 

своего негативного образа (Малюга 2023, Кали-

нин, Игнатенко 2022, Игнатенко, Дорофеева 

2022). Указаннои  тактикои  пользуются, как 

правило, для завершения коммуникативнои  

ситуации или вывода собеседника из коммуни-

кативного акта (Schneider 1981, 35).  Непроиз-

вольное применение даннои  тактики может 

быть обусловлено факторами, не относящими-

ся к коммуникативному акту и не зависящими 

от него. Некоторые уче ные, такие как И. Джонс, 

Т. Питтман, выделяют пять основных тактик 

самопрезентации (Jones, Pittman 1982): поясне-

ние примером, запугивание, заискивание, моль-

ба, самопродвижение. 

Е.А. Ковригина доказывает возможность 

выделения дополнительных тактик ухода от 

ответственности и уклонения от ответа. Она 

предлагает дифференциацию тактик самопре-

зентации с выделением прямых тактик, наце-

ленных на формирование определе нного обра-

за оратора с помощью описания им собствен-

ных личных качеств, дружелюбного поведения; 

и косвенных, обраще нных на создание адресан-

том собственного образа посредством умале-

ния достижении  других лиц или даже озвучи-

вание их недостатков (Ковригина 2010). Ю.В. 

Сорокина предлагает разделение тактик само-

презентации по их речевои  направленности на 

убеждающие и оборонительные (Сорокина 

2014, 89–92.). Отметим, что для персуазивных 

тактик в устнои  речи участников ток-шоу свои -

ственно использование тропов и стилистиче-

ских фигур. Одними из наиболее эффективных 

персуазивных средств считаются апелляция  

к разуму, речевые клише, риторические вопро-

сы, метафоры и т.д.    
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В рассматриваемых нами выпусках теле-

передач «Открытыи  микрофон» (2017 – по н.в.) 

и “脱口秀大会” (2017–2022 гг.) стратегия само-

презентации часто осуществляется в речи 

участников посредством тактики пояснения 

примером. Для даннои  тактики свои ственно 

описание оратором личных качеств для демон-

страции, как правило, как конкретных досто-

инств, так и положительных качеств в целом. 

Подобное представление своих сильных сторон 

может происходить говорящим открыто и им-

плицитно. Подчеркне м, что открытая форма 

демонстрации именно положительных качеств 

встречается достаточно редко в рассматривае-

мых нами лингвокультурах и может быть вос-

принята как хвастовство. Тем не менее, данная 

форма может встречаться, например, в юмори-

стическом контексте в ситуациях, когда подоб-

ное «самовосхваление» воспринимается публи-

кои  как преднамеренное, часто утрированное  

и служит для достижения определе нных вто-

ричных коммуникативных задач.  

Обратимся к некоторым примерам осу-

ществления стратегии самопрезентации в ки-

таи ских и россии ских телепередачах в формате 

стендапа. Мы проанализировали наи денные 

нами средства персуазивности разных языко-

вых уровнеи , отобранные из выпусков стендап-

шоу на русском («Открытыи  микрофон») и ки-

таи ском (“脱口秀大会”) языках. Приведем ана-

лиз реплик из русского ток-шоу. 

(1) Он пел так шикарно, что во мне просну-

лась ярость. Мою самооценку уничтожили 

(Тимур Хамадуллин 2017). 

(2) Многих известных комиков спрашивают, 

как писать шутки. Я скажу вам честно, от-

крыто и откровенно: никто меня об этом 

не спрашивает (Эдвин Багдасарян 2017). 

(3) У вас бывало, что вы произнесли что-то 

вслух, но не потому что хотели, а потому 

что не успели отменить команду 

«Говорить»? Но не переживаи те, вы точно 

не тупите так, как я (Лев Ере менко 

08.2021). 

Эпизод шоу, из которого был взят пример 

(1), был посвяще н шоу детских талантов, пора-

зивших комика. В примере (1) интересна пред-

намеренным несовпадением изначальнои  

направленности входящих в нее  элементов.  

В первом предложении показателем высочаи -

шего уровня вокальных данных служит поня-

тие «ярость». Очевидно, что по семантическим 

признакам и логике повествования для оценки 

способностеи  должно служить слово с положи-

тельнои  коннотациеи , ассоциирующееся с оп-

тимистичными чувствами и эмоциями. Однако 

именно благодаря использованию не сочетае-

мых на уровне логики повествования понятии , 

автор усиливает речевое воздеи ствие тактики 

самопрезентации на аудиторию. Данныи  прие м 

используется оратором для усиления противо-

поставления себя маленькому ребе нку на од-

ном из телевизионных шоу, предметом сравне-

ния является музыкальныи  талант упомянуто-

го комиком мальчика. Использование олице-

творения в данном высказывании — 

«проснулась ярость» — подтверждает стремле-

ние говорящего усилить воздеи ствие на ауди-

торию. Второе предложение также направлено 

ПЕРСУАЗИВНЫЕ ОСОБЕННОСТИ САМОПРЕЗЕНТАЦИИ ОРАТОРОВ  
В КИТАЙСКИХ И РУССКИХ ТОК-ШОУ  

ФИЛОЛОГИЧЕСКИЕ НАУКИ |Игнатенко А.В., Вавиленкова Д.В. | ignatenko-av@rudn.ru | УДК 811.58|Научная статья  



 

50 

 

INTERNATIONAL SCIENCE JOURNAL / МЕЖДУНАРОДНЫЙ НАУЧНЫЙ ЖУРНАЛ 

VOL.5 №4 2023 
ISSN 2686 - 9675 (Print) 

ISSN 2782 - 1935 (Online) 

 

на усиление эмоциональности всеи  реплики.  

Понятие «самооценка» подразумевает оценива-

ние себя и, как следствие, невозможность ее  

«уничтожения» другими людьми. Оратор же 

использует данное сочетание для указания на 

то, что у него не просто отсутствует данныи  

талант, но и что осознание этого факта может 

настолько негативно повлиять на его само-

оценку. Таким образом, чем более ярко описы-

вается собственное проигрышное положение, 

тем более весомым кажется преимущества дру-

гого человека и наоборот. В совокупности всю 

реплику можно расценивать как пример автор-

скои  самоиронии. Данное высказывание в пол-

нои  мере характеризует использование тактики 

пояснения собственным примером для негатив-

нои  самопрезентации с юмористическои  целью. 

К созданию негативного образа в ходе 

использования стратегии самопрезентации об-

ращается и следующии  оратор в примере (2).  

В его высказывании считывается явное проти-

вопоставление себя известным комикам, что 

также делается с позиции самоиронии.  

Пример (3) интересен по структуре тем, 

что сначала оратор оглашает то, что, по его 

мнению, объединяет его с публикои , а потом 

резко выводит себя из этого «единства», обра-

щаясь в своеи  следующеи  фразе к противопо-

ставлению. При этом противопоставление иде т 

по тому же признаку, которыи  изначально вос-

принимается слушателем как подтверждение 

наличия общих с оратором черт. Подобного ро-

да противопоставление можно назвать дихото-

миеи . Именно дихотомия позволяет усиливать 

воздеи ствующии  потенциал высказывания  

и сформировать у аудитории однозначныи  об-

раз оратора. В данном примере говорящим 

намеренно создае тся негативныи  образ. Подоб-

ное дихотомическое противопоставление  

в определе ннои  степени соотносится с выде-

ленными О.С. Иссерс концептами «свои » — 

«чужои » (Иссерс 2008, 202).  

В просмотренных выпусках китаи ского 

стендапа мы выделили меньшее количество 

примеров, что, на наш взгляд, может быть свя-

зано с особенностями китаи скои  культуры, для 

которои  не характерно выдвижение говорящи-

ми себя на переднии  план (Спешнев 2017). Од-

нако жанр юмористического ток-шоу, предпола-

гающии  использование таких средств как иро-

ния или сатира, позволяет участникам быть бо-

лее раскрепоще нными, чем это определено 

культурными нормами. Достоинства часто огла-

шаются именно в юмористическом контексте. 

(4) 我是不太擅长跟别人打交道的人. 因为我不

爱喝酒。  

[Я человек, которыи  не умеет общаться  

с другими людьми. Потому что я не люб-

лю алкоголь] (庞博 [Пан Бо] 08.2020). 

(5) 于是我就像一个霸道总裁一般…  

[Поэтому я, как обычно делает деспотич-

ныи  директор…] (Ella [Элла] 07.2019). 

(6) 我认为世上无难事，只要会逃避。  

[Я считаю, что на свете нет ничего невоз-

можного, нужно только уметь уклоняться 

(от сложностеи )] (王勉 [Ван Мянь] 《逃避

之歌》 [Песня об избегании] 09.2020). 
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В примере (4) можно выделить использо-

вание комиком сразу двух тактик рассматрива-

емои  нами стратегии — тактики самопродви-

жения и пояснения примером. Также в реплике 

имплицитно транслируется противопоставле-

ние оратора большинству людеи . В ироничном 

контексте звучит идея о том, что отличия в по-

ведении отдельного человека от общеприня-

тых норм может считаться недостатком, даже 

если речь идет о губительных привычках, рас-

простране нных в обществе. С однои  стороны,  

в данном случае можно говорить о создании 

негативного образа говорящего (отличается от 

всех), с другои  стороны, с уче том того, что речь 

иде т о вреднои  привычке, можно расценивать 

это высказывание как скрытую попытку само-

восхваления. Несмотря на отсутствие ярких 

речевых клише, тропов или стилистических 

прие мов, стратегия самопрезентации в данном 

примере обладает значительным воздеи ствую-

щим потенциалом. 

В следующем примере (5) помимо тактик 

самопродвижения и пояснения примером ис-

пользуется тактика запугивания. Реплика ука-

зывает на то, что героиня ток-шоу, выступаю-

щая под псевдонимом Ella, намеренно обраща-

ется к сравнению себя с деспотичным началь-

ником. Прие м нацелен на создание грозного 

образа говорящего именно с негативнои  конно-

тациеи  т.к. данная характеристика образа деи -

ствия описывала ситуацию общения дочери  

с ее  родителями. Отметим, что тактика запуги-

вания, как правило, взаимосвязана с созданием 

именно негативного образа оратора. 

Пример (6) взят из выступления извест-

ного в Китае комика — Ван Мяня, которыи   

в указанном выпуске исполнял юмористиче-

скую песню 《逃避之歌》 («Песня о побеге»). 

Общая идея песни — облегчение жизни моло-

дежи посредством уклонения от общеприня-

тых норм. В данном примере используется 

устои чивое речение — «нет ничего невозмож-

ного», но автор добавляет вторую часть, кото-

рая полностью меняет смысл всего высказыва-

ния. Если изначальныи  посыл первои  части  

в том, чтобы подбодрить адресата в любом 

начинании, то измене нная версия, напротив, 

поддерживает стратегию избегания трудно-

стеи . В даннои  реплике фигурируют тактики 

пояснения примером и самопродвижения. 

Можно говорить о том, что в данном случае по-

средством создания ироничного положитель-

ного образа на прагматическом уровне просле-

живается явление негативнои  самопрезента-

ции и у аудитории формируется имидж 

«антикумира». 

В рассмотренных нами выпусках телепе-

редач формата «стендап» нам не встретилось 

ни однои  реплики, включающеи  тактику пояс-

нения примером для преднамереннои  реализа-

ции стратегии позитивнои  самопрезентации. 

Можно говорить о том, что в данном формате 

телешоу как на русском, так и на китаи ском 

языках, нетипично открытое самовосхваление 

с целью создания положительного имиджа ора-

тора. Для этои  цели участники рассматривае-

мых ток-шоу чаще используют языковые спосо-

бы реализации тактики самоуничижения (что  

в нашем понимании приравнивается, напри-

мер, к тактике пояснения отрицательным  
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примером). Подчеркне м, что формально 

«отрицательныи » образ на прагматическом 

уровне может быть рассмотрен как неи траль-

ныи  или даже положительныи , чему способ-

ствует эффективное использование тропов  

и стилистических прие мов. Умышленно созда-

ваемыи  оратором негативныи  образ чаще всего 

является центральным звеном сатирического 

повествования или самоиронии.  

Можно сделать вывод, что стратегия са-

мопрезентации особенно часто реализуется 

посредством тактик самопродвижения и пояс-

нения примером. Нередко встречается тактика 

запугивания, приче м в рамках этого исследова-

ния, данная тактика чаще используется пред-

ставительницами женского пола. Среди наибо-

лее частотных маркеров персуазивности мы 

выделяем самоиронию, олицетворение, ис-

пользование устои чивых речении  и др. Отме-

тим, что оценочныи  потенциал тропов и стили-

стических прие мов состоит в возможности со-

отношения слушателем нескольких концептов 

и переноса оценки известного объекта на но-

выи . К инструментам персуазивнои  коммуни-

кации в некоторых случаях также относится 

прие м дихотомии. 

Проведение анализа всех тактик страте-

гии самопрезентации невозможно осуществить 

в рамках одного исследования, поэтому в рабо-

те мы привели некоторые примеры, обладаю-

щие очевидным персуазивным потенциалом  

и имеющих в составе стилистические прие мы  

и средства выразительности разных языковых 

уровнеи . Все выступления в стендапе сводятся 

в основном к монологичнои  речи, что вынужда-

ет ораторов самостоятельно инициировать рас-

сказы о себе, что в большинстве случаев явля-

ется основнои  линиеи  повествования в рамках 

выступления.  

Сравнивая стратегию самопрезентации  

в телепередачах формата «стендап» на русском 

и китаи ском языках, отметим, что тактики, ис-

пользуемые для ее  реализации, намного чаще 

встречаются в выступлениях русских комиков. 

Данное явление обусловлено, на наш взгляд, 

тематическои  составляющеи  выступлении . Ес-

ли комики из Китая в основном выбирают для 

рассуждения более общие темы, актуальные 

для какои -либо группы людеи  или всеи  аудито-

рии в целом, то русские ораторы в чаще всего 

от первого лица рассказывают о ситуациях, ко-

торые произошли непосредственно с ними,  

в большинстве случаев представляя отрица-

тельные ситуации в ироничном контексте. 
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