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АННОТАЦИЯ  ABSTRACT  

Предметом исследования является влия-

ние феномена K-Beauty на формирование осо-

бенностеи  продвижения кореи скои  косметики. 

Хронологические рамки статьи охватывают 

период с начала XXI в. по настоящее время. Вы-

бор хронологических рамок связан с появлени-

ем на рубеже XX-XXI вв. понятия «кореи ская 

волна», под которои  понимается распростране-

ние культуры, а вслед за неи  и южнокореи ских 

товаров по всему миру, что стало основопола-

гающим фундаментом для развития космети-

ческои  промышленности Республики Корея, 

получившеи  известность как K-Beauty. Кореи -

ская косметика стала своеобразным трендом, 

за которым стоит множество производителеи  

The subject of the research is the influence 

of the K-Beauty phenomenon on the formation of 

promotion features of Korean cosmetics. The 

chronological framework of the article covers the 

period from the mid-1990s to the present. The 

choice of the chronological framework is related to 

the emergence of the concept of the "Korean wave" 

in the late 20th century, which implied the spread 

of culture, followed by South Korean products 

around the world. It became a fundamental basis 

for the development of the cosmetics industry in 

the Republic of Korea that got known as the K-

Beauty phenomenon. Korean cosmetics have be-

come a kind of trend, behind which there are many 

manufacturers of both budget and luxury seg-
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ments. Korean biochemists and marketers are in-

creasingly surpassing their Japanese and U.S. 

counterparts in both packaging design and prod-

uct quality. Korean cosmetics are considered natu-

ral and safe all over the world, as the government 

carries out strict control over the production of 

cosmetics: the quality of product composition, its 

authenticity, environmental friendliness of pack-

ages, and also promotes it in the international 

market. Completely unlike other cosmetics indus-

try, the one of South Korea has not gone unno-

ticed, is very popular around the world, contrib-

uting to the global cosmetics industry, which made 

the topic of the research relevant.  

The source base is primarily represented by 

the materials of the periodical press of the Repub-

lic of Korea. The novelty of the research lies in the 

attempt to consider the peculiarities of promotion 

of South Korean cosmetic products due to the K-

Beauty phenomenon in a comprehensive way. The 

article analyzes the dynamics of the development 

of Korean cosmetic industry, the methods of prod-

uct sales promotion, the creation of a unique im-

age of South Korean cosmetic brands, and draws 

reasonable conclusions. 

Keywords. Korean cosmetics, cosmetics 

companies, cosmetics promotion, K-Beauty, cos-

metics industry  
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ОСОБЕННОСТИ ЮЖНОКОРЕЙСКОЙ КОСМЕТИКИ И ЕЁ ПРОДВИЖЕНИЯ  
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как бюджетного, так и люксового сегмента. 

Кореи ские биохимики и маркетологи все боль-

ше и больше превосходят коллег из Японии  

и США и по дизаи ну упаковки, и по качеству 

продукции. Кореи ская косметика во всем мире 

считается натуральнои  и безопаснои , так как 

государство осуществляет строгии  контроль 

производства косметики: качество состава 

продукции, его подлинность, экологичность 

упаковок, а также осуществляет ее продвиже-

ние на международном рынке. Совершенно не 

похожая на другие, косметическая промыш-

ленность Южнои  Кореи пользуется большои  

популярностью во всем мире, внося свои  вклад 

в мировую индустрию красоты, что обуслови-

ло актуальность темы исследования.  

Источниковая база представлена прежде 

всего материалами периодическои  печати Рес-

публики Корея. Новизна исследования заклю-

чается в попытке комплексного рассмотрения 

особенностеи  продвижения южнокореи скои  

косметическои  продукции, обусловленных фе-

номеном K-Beauty. В статье проводится анализ 

динамики развития косметическои  индустрии 

Республики Корея, методов стимулирования 

сбыта продукции, создания уникального ими-

джа южнокореи ских косметических брендов, 

делаются обоснованные выводы. 

Ключевые слова. Кореи ская косметика, 

косметические компании, продвижение косме-

тики, K-Beauty, косметическая промышленность 
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В Южнои  Корее с середины 1990-х гг. XX в. 

начал набирать популярность такои  феномен, 

как «кореи ская волна» (кор. яз. 한류 «халлю»), 

которая проявляется в глобализации традици-

оннои  и современнои  культурнои  индустрии 

страны. Поскольку «халлю» охватывает как 

национальное потребление, так и экспорт ко-

реи скои  культуры, она считается националь-

ным и транснациональным явлением [Cok,  

P. 22]. Будучи одним из ключевых инструмен-

тов «мягкои  силы» Республики Корея, 

«кореи ская волна» объединяет в себе фильмы, 

сериалы, популярную кореи скую музыку, моду 

и косметику — K-Beauty [Хамзина]. Термин  

K-Beauty (т.е. Korean Beauty) включает в себя 

все средства по уходу за кожеи , телом, макияж, 

произведенные в Южнои  Корее и экспортируе-

мые в другие страны. По мере роста интереса 

людеи  ко всему, что ассоциируется с «халлю», 

кореи ские косметические средства также стали 

пользоваться спросом не только в Южнои  Ко-

рее, но и за рубежом. На 2012 г. зафиксировано 

увеличение экспорта косметических средств до 

$1,07 млрд, что на 30,3% превышает аналогич-

ныи  показатель 2011 г. При этом впервые в ис-

тории Республики Корея объемы экспорта кос-

метики превысили объемы импорта, которыи  

составил в 2012 г. $978 млн. В 2014 г. экспорт 

южнокореи скои  косметики удвоился, составив 

$1,92 млрд [Cok, P. 26], а к 2019 г. достиг $6,58 

млрд. при объеме импорта лишь $1,63 млрд. 

Основными импортерами кореи скои  косметики 

являются Япония, Китаи , Гонконг, но эту тен-

денцию быстро подхватывают другие азиат-

ские страны и США. По итогам 2019 г. экспорт 

кореи скои  косметики в КНР составил почти по-

ловину от общего объема экспорта — $3,07 

млрд. Далее следуют Гонконг ($926,3 млн), 

США ($530,3 млн), Вьетнам ($223,8 млн) и Япо-

ния ($42,4 млн) [Квон Док Чхоль, С. 74]. Экспорт  

в пять ведущих стран-импортеров составляет 

примерно 71,5% от всего экспорта кореи скои  

косметики.  

Несмотря на распространение COVID-19  

и международные ограничения, кореи ская кос-

метика прочно зарекомендовала себя как веду-

щая экспортная отрасль Южнои  Кореи. Так, не-

смотря на пандемию COVID-19 в 2020 г., Респуб-

лике Корея удалось стать четвертым экспорте-

ром косметики в мире, достигнув самого боль-

шого объема экспортных поставок, составив-

ших $7,5 млрд [Квон Док Чхоль, С. 74]. K-Beauty 

стала символом глобальнои  тенденции, в осно-

ве которои  лежит разработка инновационных 

косметических продуктов и их продвижение 

посредством «кореи скои  волны».  

Косметическая промышленность Южнои  

Кореи, являющаяся одним из самых прибыль-

ных источников дохода страны, стала неотъем-

лемои  частью кореи скои  культуры. Важность 

косметическои  индустрии для южнокореи скои  

экономики достигла таких масштабов, что  

в 2021 г. министр здравоохранения и социаль-

ного обеспечения Республики Корея Квон Док 

Чхоль выступил с докладом о подготовке новои  

национальнои  стратегии по продвижению ко-

реи скои  косметическои  продукции за рубежом 

[Хамзина]. Министр акцентировал внимание на 

важности развития потенциала рынка  

K-Beauty, считая необходимым продолжать 

поддержку среднего и малого бизнеса, а также 
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исследовательских разработок южнокореи ски-

ми косметическими компаниями. Правитель-

ство заявило о намерении субсидировать со-

здание информационнои  платформы, которая 

позволит отечественным производителям ра-

ботать с данными, касающихся особенностеи  

типов кожи различных рас и национальностеи . 

Подобные меры призваны увеличить объе м 

экспорта южнокореи скои  косметики, адаптиро-

ваннои  к коже потенциальных потребителеи  из 

разных стран мира с учетом климатических  

и генетических факторов [Хамзина]. 

Стоит заметить разницу в понимании ро-

ли косметических средств потребителеи  Азиат-

ского региона, Европы и США. Для европеи ско-

го человека целью использования косметики 

является маскировка недостатков кожи  

и внешнего вида, что предполагает кратковре-

менныи  эффект. Многие западные производи-

тели косметики сосредотачивали внимание на 

разработке простых косметических продуктов, 

применяемых с целью улучшения внешнего 

вида, а именно: тональных кремов, тенеи  для 

век, помады для губ [Claire, P. 6]. Азиатская же 

косметика имеет совершенно противополож-

ную цель и предназначена для устранения фак-

торов, оказывающих негативное влияние на 

внешнии  вид. Так, кореи ская косметическая 

продукция сумела быстро завоевать популяр-

ность благодаря своеи  функциональности, 

направленнои  на борьбу с морщинами, акне, 

пигментными пятнами и защиту кожи от солн-

ца. Более того, существует концепция K-Beauty 

под названием «skin first», которая подразуме-

вает приоритет ухода за кожеи  и ликвидацию 

различных дерматологических проблем на 

начальнои  стадии развития, что впоследствии 

могло бы свести к минимуму использование 

макияжа для маскировки недостатков кожи. 

Помимо акцента на натуральность кореи ская 

косметическая индустрия стала выделяться 

комплексным подходом к уходу за кожеи .  

С этои  целью была разработана продукция, 

подходящая потребителям любои  возрастнои  

категории, а также предназначенная для реше-

ния конкретных дерматологических проблем, 

что подчеркивает адаптивность южнокореи -

ских производителеи  к нуждам покупателеи  

[Хамзина].  

Последние несколько лет K-Beauty из-

вестна своим десятиступенчатым уходом за ко-

жеи , что стало настоящим новшеством в мире 

красоты. Для достижения идеально ровного 

тона кожи, кореи ские женщины ежедневно вы-

полняют многоэтапную процедуру очищения  

и увлажнения кожи с десятком или более раз-

личных средств в строгом порядке: снятие ма-

кияжа с помощью гидрофильного масла, умы-

вание очищающеи  пенкои , использование скра-

ба или гель-пилинга для обновления кожи, об-

щее увлажнение тонером, дополнительное пи-

тание при помощи эссенции или эмульсии, 

нанесение ампульнои  сыворотки для восста-

новления наружного слоя эпидермиса, исполь-

зование тканевои  маски для комплексного то-

низирования, нанесение крема для век, чтобы 

разгладить мимические морщинки, а затем 

увлажняющего крема для лица. И последнее, но 

не менее важное – нанесение солнцезащитного 

крема с фактором SPF, препятствующего пиг-

ментации и старению кожи [March]. Именно 

такая кореи ская методика десятиступенчатого 
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ухода за кожеи  стала визитнои  карточкои  ко-

реи ских косметических брендов, что в немалои  

степени способствовало успешному продвиже-

нию K-Beauty на международном рынке. Кореи -

ские производители сделали акцент на разра-

ботке средств, которые будут способны выде-

лить их продукцию из множества товаров дру-

гих косметических брендов.  

Так, продвигаемые южнокореи скои  инду-

стриеи  красоты представления о роли космети-

ки создали резкии  контраст с европеи скои   

и американскои  модои  на «инстаграмные ли-

ца», где предпочтение отдавалось плотному 

макияжу с большим количеством тональных 

средств и пудры. Если для европеи ского макия-

жа всегда было принято, чтобы кожа выгляде-

ла матовои  с эффектом фотошопа, а лишнии  

блеск считался признаком неухоженности, то 

для кореи цев наоборот: здоровая кожа должна 

обладать легким влажным сиянием и упруго-

стью. Такои  эффект получил название «чок-

чок» (кор. яз. 촉촉), что по мнению многих ко-

реи цев, придает лицу молодость и нежность. 

Поэтому большинство различных кореи ских 

косметических средств имеют сатиновыи  фи-

ниш, на наличии которого южнокореи ские 

бренды стали делать акцент в своеи  рекламе 

[Хамзина]. Развитие такои  тенденции в кореи -

ском обществе можно объяснить тем, что в Юж-

нои  Корее большое внимание уделяется внеш-

нему виду, поэтому кореи ская косметическая 

отрасль и производимые средства по уходу за 

кожеи  ориентированы на эффективное улучше-

ние внешнего вида с помощью натуральных 

эссенции  и пропитанных сыворотками ткане-

вых масок.  

Для более комплексного понимания осо-

бенностеи  продвижения кореи скои  косметики 

следует обозначить основные элементы стан-

дартов красоты, сложившиеся в современном 

кореи ском обществе. В южнокореи скои  культу-

ре существуют определенные стандарты красо-

ты, которым стараются следовать многие ко-

реи цы, нередко прибегая к пластическими опе-

рациям, не ограничиваясь однои  лишь дорого-

стоящеи  косметикои  [Claire, P. 4]. В кореи ском 

языке даже появились неологизмы, отражаю-

щие идеал кореи скои  внешности, которые со 

временем превратились в своеобразные суб-

культуры: так называемые «момчан» (кор. яз. 

몸짱) и «ольчан» (кор. яз. 얼짱). Приверженцы 

«момчан» поддерживают красоту своего тела  

и фигуры, в то время как представители 

«ольчан» делают акцент на лицо и миловидную 

внешность. Тот, кто не стремится быть, незави-

симо от половои  принадлежности, «красивым 

человеком» («миин», кор. яз. 미인), тот принад-

лежит к «низшему классу красоты» («миин 

хауи кегып», кор. яз. 미인 하위 계급), что, с точ-

ки зрения кореи цев, оказывает негативное 

влияние на социальное благополучие такого 

человека. Внешнии  вид является важным и ре-

шающим фактором в социальнои  жизни жите-

леи  Южнои  Кореи, что отражает их социальныи  

статус, репутацию, благополучие, являясь вы-

ражением внутреннего состояния и этикета 

[Gele zeau, P. 10].  Именно поэтому в кореи ском 

обществе так распространена пластическая хи-

рургия: блефаропластика (операция на двои -

ное веко) и ринопластика (операция на нос) 

являются одними из самых распространенных 

операции , при этом все более популярными  



145 

VOL.5 №3 2023 

ISSN 2686 - 9675 (Print) 

ISSN 2782 - 1935 (Online) 

 

и доступными также становятся операции по 

изменению формы челюсти и увеличению лба 

[Bropleh, P. 23-24]. Нередко подросткам в Юж-

нои  Корее родители дарят пластическую опе-

рацию в качестве подарка на день рождения 

или выпускнои , а метро и улицы усеяны много-

численнои  рекламои  хирургических клиник, 

расположенных как правило в таких раи онах 

Сеула, как Апкучжон и Каннам.   

Считается, что на формирование кореи -

ских идеалов красоты оказали определенное 

влияние западные черты внешности, а именно: 

светлая кожа (благодаря чему кореи ские ком-

пании начали производить крема для отбели-

вания), большие глаза, аккуратныи  нос и пух-

лые губы, которых и пытаются добиться кореи -

цы с помощью высококачественных уходовых 

средств и пластическои  хирургии [Gele zeau,  

P. 3]. Однако стоит отметить, что сеи час среди 

европеи цев наметилась тенденция следовать 

азиатским стандартам красоты, поскольку ко-

реи ская косметика пользуется огромным спро-

сом далеко за пределами самои  Южнои  Кореи 

[Claire, P. 4].   

Существует ряд основных черт лица, ко-

торые в кореи ском обществе считаются наибо-

лее идеальными и благовидными. Симметрия 

лица — самая важная черта, которая является 

символом гармонии и спокои нои  жизни. Высо-

кии  лоб ассоциируется у кореи цев не только  

с умом, но и с богатством и властью. Нос дол-

жен быть прямым, с маленькои  переносицеи   

и округлым кончиком. Красивыми также счита-

ются пухлые губы с красноватым оттенком  

с маленькои  выпуклостью на верхнеи  губе 

[Bropleh, P. 21], а также большие глаза с двои -

ным веком, ярким взглядом. Пухлые мешки под 

глазами, получившие название «смеющиеся 

глаза» («эге саль», кор. яз. 애교살), нередко спе-

циально прорисовывают с помощью косметики 

или создают при помощи пластическои  хирур-

гии [Claire, P. 10]. Идеальные кореи ские брови 

не должны быть слишком редкими, тонкими,  

а лучшеи  формои  считаются прямые брови. 

Следующая особенность кореи ских стандартов 

красоты — это слегка выступающие скулы  

и длинные и пропорциональные уши [Bropleh, 

P. 23]. Неотъемлемои  частью кореи ского иде-

ального внешнего вида является V-образныи  

короткии , немного заостренныи  подбородок  

и почти белая кожа.  

Во многом такие идеалы красоты практи-

чески недостижимы в реальнои  жизни, однако 

им строго должны следовать кеи поп-артисты 

(т.е. исполнители кореи скои  поп-музыки, англ. 

яз. K-Pop (т.е. Korean Pop), которые при любых 

обстоятельствах обязаны оставаться в образе  

и выглядеть безупречно для поддержания вни-

мания многочисленнои  аудитории. У большин-

ства кореи ских девушек-аи долов (т.е. артистов 

с привлекательным внешним видом) симмет-

ричное лицо с мягкими (например, как у Аи рин 

(Irene) из женскои  K-Pop группы Red Velvet),  

а у мужчин-аи долов — волевыми чертами 

(например, у актера Пак Со Джуна) [Claire, P. 8]. 

Многим аи долам приходится делать операции 

и использовать активныи  сценическии  макияж, 

чтобы соответствовать стандартам. Например, 

кореи ская певица CL обладает нетипично ма-

ленькими глазами, но с помощью длинных чер-

ных стрелок и ресниц создает эффект больших 
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глаз. Несмотря на множество подобных приме-

ров, есть аи долы, которые идут против класси-

ческих стандартов красоты и устанавливают 

новые. Ярким примером является певица Хваса 

(HwaSa) из женскои  группы Mamamoo. В мире 

аи долов эта девушка настоящая редкость, по-

тому что ее внешность по кореи ским меркам 

считается необычнои : волевые черты лица, 

плотное телосложение и загорелая кожа, что 

делает ее исключением среди многих предста-

вительниц современного кореи ского шоу-

бизнеса, которые в основном обладают бледнои  

кожеи  и строи ным телосложением [Claire, P. 9].  

Кореи ские кеи поп-исполнители стали 

неотъемлемои  частью рекламы косметических 

продуктов. Миллионы поклонников склонны 

равняться на своих кумиров, стремятся выгля-

деть настолько же идеально, как и они, поэтому 

спешат приобрести косметику, которую реко-

мендует та или иная популярная личность. Эта 

маркетинговая тенденция существует с тех 

пор, как появился феномен «кореи скои  волны», 

и косметические компании стали часто исполь-

зовать такои  подход в продвижении своеи  про-

дукции. Косметика крупных корпорации  и мел-

ких производителеи  в настоящее время рекла-

мируется исключительно известными кореи -

скими аи долами [Cok, P. 38]. Ярким примером 

тому является увеличение продаж бренда CNP 

Cosmetics с 50 млрд вон в 2016 г. до 67,2 млрд 

вон в 2017 г. после того, как известная певица 

IU стала главным лицом в рекламнои  кампании 

этои  марки [CNP Cosmetics…]. С тех пор фирмен-

ная ампульная сыворотка стала именоваться 

«ампула IU» и приобрела популярность среди 

большого круга людеи . Поэтому если космети-

ческая компания выбирает аи дола в качестве 

рекламнои  модели косметики, то это приводит 

не только к увеличению продаж бренда, но  

и обеспечивает артисту интерес со стороны по-

клонников [Аи дол-мужчина…].  

Однако рекламными лицами кореи ских 

брендов косметики становятся далеко не толь-

ко девушки. Сегодня в Южнои  Корее набирает 

популярность тенденция использовать в каче-

стве рекламы макияжа и косметики моделеи -

мужчин, что объясняется ростом числа мужчин, 

проявляющих интерес к уходу за внешностью. 

Например, участник группы UP10TION Ким  

У Сок стал моделью для бренда кореи скои  де-

коративнои  косметики Clio в 2020 г. Компания 

опубликовала фотографии артиста с ярким ма-

кияжем, объявив о распродаже лимитирован-

нои  фирменнои  продукции. Это привело к тому, 

что на следующии  день после публикации про-

дажи косметических средств для губ выросли 

почти в 20 раз [Аи дол-мужчина…], причем во 

многом благодаря женскои  половине населе-

ния. Ситуациеи  воспользовались иностранные 

бренды косметики, такие как Gisi Beauty и MАС, 

предложив кореи ским артистам Кан Даниэлю  

и Хван Мин Хе ну из группы NU'EST стать  

рекламными лицами их брендов [«Косметика 

для мужчин»…].  

Южная Корея размывает гендерные гра-

ницы в индустрии красоты, где косметика ста-

ла товаром не только для женщин, но и для 

мужчин. Тенденция на мужскои  макияж начала 

набирать популярность благодаря кеи поп-

исполнителям и актерам кореи ских сериалов 

(англ. яз. K-Drama), их поклонникам, а также 
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стилю, получившему известность в Корее как 

«мальчики-цветы» («кконминам», кор. яз. 꽃미

남). Стиль отличается андрогиннои  внешно-

стью молодых мужчин со светлои  кожеи  и стал 

особо популярен после роли актера Ли Мин Хо 

в кореи ском сериале «Мальчики краше цве-

тов» (англ.яз. «Boys Over Flowers»), после выхо-

да в 2009 г. на экраны которого многие кореи -

ские мужчины начали открыто наносить лег-

кии  макияж и уделять больше внимания уходу 

за кожеи . Так, согласно опросам 2020 г.,  

58,7% кореи ских мужчин пользуются космети-

кои . Причем 9,1% опрошенных респондентов 

заявили, что регулярно наносят макияж, 8,4% 

из которых были в возрасте от 20 до 24 лет 

[Аи дол-мужчина…].  

Южнокореи скии  рынок мужскои  космети-

ки является самым крупным в мире. По данным 

Euromonitor, продажи косметики для мужчин  

в Республике Корея выросли с 730 млрд вон  

в 2010 г. до 1,4 трлн вон в 2020 г. [Компания по 

разработке…]. Согласно данным кореи скои  кос-

метическои  компании AmorePacific, в 2013 г. 

объем продаж уходовых средств для мужчин со-

ставил $635 млн, что в два раза превысило ана-

логичныи  показатель 2007 г. [AmorePacific…]. 

Несмотря на то, что сегодня мировои  рынок 

средств для ухода за кожеи  для женщин в де-

сятки раз превосходит рынок средств для муж-

чин, рынок мужских уходовых средств демон-

стрирует ежегодныи  прирост в среднем 4,6% 

[AmorePacific…]. 

В Южнои  Корее мужская косметика вы-

пускается как специализированными бренда-

ми, так и специальными линеи ками продуктов 

на базе существующих женских брендов [Cok,  

P. 34], адаптированными к мужскому типу ко-

жи. Так, в 2019 г. AmorePacific запустила бренд 

косметики для мужчин BeReady с линеи кои  

мужскои  тональнои  основы в пяти оттенках 

под названием «Level Up Foundation for He-

roes» [«Косметика для мужчин»…]. Innisfree 

также обновила свою продукцию универсаль-

нои  эссенции  «Forest Foreman All-in-One» для 

мужчин. Продукт включает в себя функции, не-

обходимые для ухода за мужскои  кожеи : от 

увлажнения до укрепления кожного барьера. 

Belif – один из ведущих брендов косметическии  

компании LG Household & Health Care — укреп-

ляет позиции в мужском сегменте косметики, 

выпуская мужские уходовые средства Belif Ma-

nology [«Косметика для мужчин»…] 

Рынок южнокореи скои  косметики счита-

ется одним из самых наукоемких в Азиатском 

регионе, так как расходы на НИОКР ежегодно 

увеличиваются: в 2019 г. инвестиции произво-

дителеи  косметики в НИОКР увеличились на 

рекордные 13,9% до 522,9 млрд вон [Квон Док 

Чхоль, С. 84]. Например, крупнеи шая компания 

AmorePacific имеет более 140 патентов в обла-

сти красоты, спонсирует создание исследова-

тельских лаборатории  по всеи  стране и научно-

исследовательскую работу косметических ком-

пании . Благодаря регулярным инвестициям  

в НИОКР в 2015 г. компания вошла в реи тинг 

ста самых инновационных компании  по версии 

Forbes [Our History]. 

Невероятная востребованность средств 

для ухода за кожеи , а также высокие требова-

ния местных потребителеи , заставляют южно-
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кореи ских производителеи  все время совер-

шенствовать свою продукцию. Большинство 

инновационных продуктов — это средства по 

уходу за кожеи , которые формируют крупнеи -

шии  сегмент косметическои  промышленности, 

на долю которого приходится более 50% всех 

продаж [Cok, P. 37]. Кореи ским потребителям 

свои ственно часто менять бренды, тестировать 

новинки и досконально изучать продукцию пе-

ред покупкои  [Стои чевич]. Справедливым бу-

дет упомянуть, что именно на южнокореи ском 

рынке впервые появились такие инновацион-

ные продукты, как патчи для глаз и тканевые 

маски, позволяющие максимально быстро 

увлажнить кожу, визуально осветлить ее и раз-

гладить мимические морщинки [Хамзина]. 

Настоящим новшеством в мире косметики стал 

BB крем (Blemish Balm Cream) — тональное 

средство, представляющее собои  смесь тональ-

ного, солнцезащитного и увлажняющего крема, 

которое обладает высокои  пигментациеи , стои -

ким пудовым покрытием и содержит множе-

ство увлажняющих компонентов [Хамзина].  

В 2008 г. AmorePacific впервые разработала так 

называемыи  «кушон» [Постникова], представ-

ляющии  из себя компактную упаковку, напоми-

нающую пудреницу: средство можно легко 

наносить на кожу, прикоснувшись аппликато-

ром к пористому спонжу, пропитанному то-

нальным продуктом (чаще всего BB кремом). 

Сеи час компания выпускает «кушоны» под раз-

ными брендами. Изобретение такого продукта 

было абсолютным коммерческим успехом, так 

как многие западные компании начали копиро-

вать технологию. Например, европеи скии  

бренд Lanco me начал выпускать свою версию 

«кушона» под названием Miracle Cushion [Cok, P. 

33]. Настоящим открытием стал выпуск более 

инновационнои  версии BB крема — СС крема 

(Color Control Cushion), которыи  отличается бо-

лее легкои  текстурои , эффектом цветокоррек-

ции лица и фактором SPF [Cha].  

Еще однои  особенностью кореи скои  кос-

метическои  продукции стало использование 

натуральных ингредиентов животного и расти-

тельного происхождения, ранее практически 

не использовавшихся в производстве космети-

ки: муцин улитки, пчелиныи  и змеиныи  яд, зе-

леныи  чаи , вулканические кластеры и пр. Ко-

реи цы изготавливают вытяжки из водорослеи , 

сок бамбука, экстракты красного женьшеня  

и белои  шелковицы. Также нередко производи-

тели опираются на рецепты народнои  медици-

ны и используют редкие травяные ингредиен-

ты, имеющие ограниченныи  ареал произраста-

ния (например, остров Чеджу) [Хамзина].  

В последние годы клеточные технологии 

стали первоосновои  в южнокореи скои  науке  

и косметическои  индустрии. Плацентарная кос-

метика в Южнои  Корее считается самои  ценнои  

и эффективнои  среди средств, сохраняющих 

молодость кожи. Плацента содержит огромное 

количество витаминов, микроэлементов и ами-

нокислот, стимулирует развитие новых клеток 

кожи и активизирует выработку коллагена, да-

ря коже упругость. Кореи ские специалисты 

научились создавать косметические продукты 

на основе плаценты как человеческои , так  

и свинои  (наиболее близкои  по составу к чело-

веческои ) [Стои чевич]. В странах Европы  

и США плацентарные препараты запрещены  
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по этическим соображениям, а в России запре-

щено использовать в косметических средствах 

человеческую плаценту, однако при производ-

стве таких продуктов живым существам ущерб 

не причиняется. Плацента берется только от 

идеально здоровых доноров, а после получения 

очищается от генетического материла и пере-

рабатывается в лабораториях для дальнеи шего 

использования в косметических средствах. Еще 

большую популярность обрели средства на ос-

нове пептидов, которые зарекомендовали себя, 

как безопасные продукты, решающие пробле-

мы кожи с максимальным эффектом. Средства  

с пептидами являются лучшим средством от 

старения, поскольку они повышают выработку 

коллагена и эластина, помогая вернуть коже 

упругость и гладкость, а также выступают  

в роли активного антиоксиданта. Проблема ан-

тивозрастного ухода актуальна всегда, поэтому 

кореи ские производители косметики уделяют 

еи  особое внимание [Стои чевич]. В средствах от 

бренда Dr. Jart+ в состав входит целыи  ком-

плекс пептидов, а также натуральныи  экстракт 

цветков персика.  

Чтобы косметические компании имели 

возможность выработать лучшую маркетинго-

вую стратегию, весь косметическии  рынок де-

лится на более мелкие ценовые сегменты: 

люкс, масс-маркет, мидл-маркет и др. Это осо-

бенно актуально для косметических компании , 

которые владеют множеством брендов. Напри-

мер, чтобы охватить все возможные сегменты 

рынка, AmorePacific делит рынок на сегменты 

класса «люкс» (40,8% продаж), «премиум» (24,2%) 

и «массовыи  рынок» (11,5%) [Cok, P. 34]. Более 

мелкие компании, такие как Missha, ориентиро-

ваны на один определенныи  сегмент. Несмотря 

на то, что европеи ские бренды тоже делятся на 

ценовые категории, можно заметить, что цена 

кореи ских косметических товаров будет замет-

но ниже, чем у европеи ских аналогов. Ввиду 

объемов производства и невероятнои  конку-

ренции внутри страны, южнокореи ские произ-

водители вынуждены поддерживать баланс 

цены и качества, чтобы оставаться на вершине 

реи тинга продаж.  

Одним из популярных методов стимулиро-

вания сбыта и продвижения в косметическои  

индустрии является семплинг, то есть пробное 

использование средства в виде небольшои  пор-

ции продукта, предоставленного потребителю 

бесплатно. Такая реклама считается самои  деи -

ственнои , так как покупатели могут оценить 

функциональность средства перед покупкои  

полноразмерного продукта. В Корее семплинг 

весьма распространен, так как такои  метод луч-

ше всего мотивирует клиентов к покупке и по-

вышает их лояльность к бренду. Любои  космети-

ческии  бренд заинтересован в привлечении по-

купателеи , особенно в условиях высокои  конку-

ренции, поэтому прохожим раздают пробники, 

приглашая заглянуть в их магазины. Нередко 

продавцы раздают пробники, стоя в дверях ма-

газинов в ярких образах. Хотя такои  вид марке-

тинга весьма дорогостоящии , это вызывает эмо-

ции у потенциальных покупателеи  и мотивиру-

ет их делать спонтанные покупки [Cok, P. 39]. 

Кореи цы сильно заботятся о своем внеш-

нем виде и придают большое значение упаков-

ке и дизаи ну косметического продукта. Упаков-

ка является очень важным аспектом, которыи  
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не только защищает средство от загрязнении   

и повреждении , но и внешне привлекает вни-

мание покупателеи . Согласно опросу Междуна-

родного семинара по упаковкам косметики  

в Корее (англ. яз. International Cosmetics Packag-

ing Seminar in Korea), 92% южнокореи ских ре-

спондентов считают, что упаковка влияет на 

принятие решения при покупке косметики  

и что она должна быть яркои  и моднои . Именно 

поэтому косметические компании тратят мно-

го ресурсов на изготовление уникальнои  упа-

ковки своеи  продукции. Производители стре-

мятся удовлетворить вкусы любых полов и воз-

растов: от роскошных и элегантных футляров 

для люксовои  косметики до упаковки в форме 

фруктов или животных для подростков [Cok,  

P. 40]. Бренд Etude House компании AmorePacif-

ic, известен своими яркими, оригинальными 

тематическими упаковками (например, тинт 

для губ «Dear Darling Tint» в стеклянном фла-

коне в форме мороженого). Бренд Tony Moly 

также изображает милых животных на упаков-

ках, а для дизаи на упаковок кремов использует 

формы фруктов и овощеи : манго, помидор  

и персик. Особую популярность приобрела ли-

ния декоративнои  и уходовои  косметики «Tony 

Moly Panda's Dream» в баночках в виде панды.  

Косметические компании продумывают 

уникальныи  стиль и имидж, способные повы-

сить эффективность рекламы и способствовать 

увеличению продаж. Фирменныи  стиль каждо-

го бренда создается маркетологами компании, 

повышает конкурентоспособность бренда, име-

ет смысловую нагрузку и передается через ло-

готип, слоган и название [Ли Чон Хи, С. 165]. 

Благодаря этим факторам потребители узнают 

конкретныи  бренд среди множества других.  

Логотип бренда — это не просто знак,  

а визуальная характеристика бренда, которая 

дает общую информацию о самом продукте  

и оказывает влияние на потребителеи . Прове-

дем анализ логотипов кореи ских косметиче-

ских брендов, которые используют в составе 

своеи  продукции натуральные растительные 

ингредиенты и формулы традиционнои  меди-

цины. По мнению кореи ского исследователя  

На Су Им, такая косметика относится к люксо-

вому сегменту рынка, поэтому нуждается в бо-

лее агрессивнои  маркетинговои  стратегии  

[На Су Им, С. 129]. Большинство логотипов по-

добных брендов создают загадочные и роскош-

ные образы, чтобы подчеркнуть функциональ-

ныи  аспект своеи  продукции. Цветовая палитра 

логотипов в большинстве случаев включает  

в себя черныи  и белыи , а также золотои  и бла-

городные оттенки фиолетового и красного. 

Ахроматические цвета помогают подчеркнуть 

четкость знака темного цвета на светлом фоне 

и успешно используются брендами Sooryehan, 

Danahan и Hanyul. Более часто встречаются эле-

менты золота в качестве символа роскоши  

и элегантности, способные привлекать жен-

скую аудиторию (Olbit, The history of hoo)  

[На Су Им, С. 132]. Бренд Sulwhasoo в качестве 

цветового решения выбрал сочетание черного 

и золотого. Большая часть логотипов отличает-

ся абстрактными символами и цветочными мо-

тивами, делая акцент на натуральных ингреди-

ентах и женственности [На Су Им, С. 133]. 
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В дизаи не логотипов косметики восточ-

нои  медицины широко используется каллигра-

фическии  шрифт на основе англии ского, кореи -

ского или китаи ского языка, что ориентирова-

но на привлечение покупателя изысканностью 

дизаи на и должно вызывать ассоциацию с во-

сточными традициями. Использование китаи -

ских иероглифов продолжает лидировать в ди-

заи не логотипов, так как наиболее точно отра-

жает названия косметики восточнои  медици-

ны. Хотя англии ские и другие европеи ские язы-

ки не совпадают с названиями лечебнои  косме-

тики, доля использования англии ского языка 

постепенно увеличивается. Такие бренды как 

Sulwhasoo, Sansim и Bichygain в своем логотипе 

применяют китаи ское написание, бренды The 

history of hoo и Donginbi используют сочетание 

китаи ского и англии ского, а Sooryehan — толь-

ко кореи скии  язык.  

Проанализируем специфику названии  

косметических брендов, которые включают  

в себя информацию о торговои  марке и ее  

функциональности. Многие кореи ские бренды 

вкладывают в название смысл красивои  внеш-

ности и утонче нности, подразумевая, что если 

использовать их продукцию, то внешность ста-

нет настолько же привлекательнои  и красивои . 

Например, название «Sooryehan» буквально 

означает «невероятно красивая», а «Danahan» — 

«изящная», привлекая тем, что такая косметика 

сделает кожу каждои  женщины роскошнои . 

Название бренда «Hanyul» расшифровывается 

как сочетание слов «Республика Корея»  

и «ритм», что передает смысл гармонии красо-

ты кожи и кореи скои  мудрости, скрытои  в при-

роде [На Су Им, С. 135].  

Не менее уникальным стилем обладают 

бренды, ориентированные на экологию и нату-

ральныи  состав. В нем сочетаются все оттенки 

зеленого и символы природы. Так, например, 

бренд Innisfree основан на идеях сохранения 

природы и натуральнои  красоты: логотип тем-

но-зеленого цвета изображает лес, символизи-

рующии  жизненную силу природы острова Че-

джу. Слоган Innisfree в полнои  мере отражает 

суть образа бренда: «Забота о коже — забота  

о Земле». Концепция бренда Nature Republic 

основана на использовании натуральных ин-

гредиентов в сочетании с инновационными 

технологиями, не причиняющих вред экологии. 

Лозунг «Чувство начала» заставляет задумать-

ся потребителеи  о своем начале, которым несо-

мненно является природа [Есть ли маркетинг  

в слогане…].  

В частности, важную роль в косметиче-

скои  промышленности играет фактор экологи-

ческих проблем и безопасности клиентов, что 

также оказывает влияние на их решение о по-

купке товара. Кореи ские косметические компа-

нии прилагают усилия для защиты окружаю-

щеи  среды и прав животных, а также этичного 

использовании химических ингредиентов  

в производственных процессах. Сеи час все 

больше южнокореи ских производителеи  вы-

пускают экологичные упаковки и отказывают-

ся от тестирования косметики на животных, 

равно как и использования ингредиентов жи-

вотного происхождения. Ярким примером  

такого подхода является веганская косметика 

[От макияжа до моды…]. Новыи  феномен так 

называемои  «чистои  красоты» сочетает в себе 

экологичность и устои чивые принципы этики: 
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использование ингредиентов и упаковок, не 

наносящих вреда окружающеи  среде, и отказ от 

вредных для человеческого организма синте-

тических ингредиентов [Этичные ингредиен-

ты…]. В качестве примера можно привести, кос-

метическии  бренд Belif от компании LG House-

hold & Health Care, которыи  занимается произ-

водством косметических продуктов по форму-

ле, основаннои  на концентратах трав и витами-

нов B3 и С. Также бренд Beyond выпускает эс-

сенцию «Miracle Forest Capsule In Essence»,  

содержащую инулин, извлеченныи  из семян 

гималаи ских трав и корнеи  цикория. Все эти 

продукты имеют сертификат «Веган» [Этичные 

ингредиенты…]. 

В мае 2022 г. крупнеи шая мультибрендо-

вая сеть в Южнои  Корее Olive Young запустила 

«кампанию веганскои  красоты», которая позна-

комила всех желающих с тенденциями веган-

скои  косметики представленнои  в магазинах 

сети. С начала 2022 г. Olive Young запустила  

в продажу веганскую косметику, сертифициро-

ванную различными учреждениями, такими как 

Кореи скии  институт веганскои  сертификации  

и услуг (англ. яз. Korea Agency of Vegan Certifica-

tion and Services), Британское веганское обще-

ство (англ. яз. The Vegan Society) и Вегетариан-

ская ассоциация Франции (фр. яз. Association 

Ve ge tarienne de France) [От макияжа до моды…]. 

В будущем ожидается, что рынок веганскои  кос-

метики продолжит увеличиваться, а тенденция 

«чистои  красоты» станет ключевым элементом 

K-Beauty [Этичные ингредиенты…].   

 

Таким образом, феномен K-Beauty являет-

ся неотъемлемои  частью продвижения кореи -

скои  косметики как внутри страны, так и за ру-

бежом, с каждым годом увеличивая объемы ее  

экспорта. Косметика является ключевым эле-

ментом кореи скои  культуры, характеризую-

щеи ся строгими стандартами красоты и высо-

ким уровнем пластическои  хирургии. Благода-

ря этому кореи цы создают высокоэффектив-

ные средства, способные создать конкуренцию 

на международном рынке. Ажиотаж вокруг ко-

реи ских средств по уходу за кожеи  способство-

вал абсолютному успеху K-Beauty и распростра-

нению кореи ских стандартов красоты во всем 

мире. Производители заинтересованы поддер-

живать внимание потребителеи , используя та-

кие методы стимулирования сбыта и марке-

тинговои  коммуникации, как реклама продук-

ции популярными кореи скими артистами  

и раздача бесплатных образцов товара. Также 

производители косметики уделяют большое 

внимание не только натуральному составу сво-

их продуктов, но и внешнему виду упаковок, 

делая их запоминающимися. Создание уни-

кальных имиджеи  косметических брендов сыг-

рало важную роль в продвижении кореи скои  

косметики: оригинальные дизаи ны логотипов, 

замысловатые названия и слоганы, раскрываю-

щие концепцию брендов.  Бренды лечебнои  

косметики используют каллиграфию и кон-

трастные цвета, подчеркивая функциональное 

назначение продуктов, бренды масс маркета 

прибегают к более ярким и доступным дизаи -

нам, а бренды экологичнои  и веганскои  косме-

тики используют цвета и стиль, ассоциирую-

щии ся с природои . 
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